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Tourismusverband Wilder Kaiser lud Mitte September erneut zu einem Biirgerforum

Der Tourismus

Im Rahmen seines nStra-
tegieplans 2024 lud der
Tourismusverband Wilder
Kaiser Mitte September
erneut zu einem Biirger-
forum. Ist durch Corona
alles anders oder soll der
Verband an seinen Zielen
festhalten? Mehr als Zwei
Dutzend Freiwillige aus
allen Orten beteiligten
sich und brachten jhre
Sichtweise ein.

Going, Ellmau | Schon Iingst ist
ein Tourismusverband kein
»Fremdenverkehrsverein® mehr.
Die Aufgabengebiete haben sich
mit der Zeit gewandelt, gerade
in so touristisch geprigten Ge-
bieten wie in Tirol. Das Thema
Tourismus und sein Einfluss auf
den Standort wird ganzheitli-
cher gedacht, Das ist auch die
Basis der ,,Strategie 2024 beim
TVB Wilder Kaiser. Die Riick-
meldung und die Anliegen der
Bevélkerung sind dabej eip
wesentlicher Teil, daher liegt
TVB-GF Lukas Krésslhuber
das Konzept des Buirgerforums
auch sehr am Herzen, wie er ge-
~ geniiber dem Kitzbiiheler An-
zeiger ausfiihrt: ,,Fiir uns Ent-
scheidungstriger ist es wichtig,
sich die Zeit zu nehmen, und
die Hintergriinde zu verstehen,
Es kostet viel Energie, Umin-
derungsprozesse durchzuzie-
hen, Da ist es gut zu merken,
dass die Bevolkerung dahinter
steht.” Wie berichtet zielt die
Strategie am Fufle des Wilden
Kaisers darauf ab, Massentoy-
rismus zu vermeiden und voll
auf Qualitit zu setzen,

Im aktuellen Biirgerforum
wollte der Verband unter an-
derem erfahren, ob dieses Ziel
auch fiir die Menschen vor Ort
noch Prioritit hat: , Der Grund-
tenor daraus war, dass die Teil-
nchmer diesen Weg sogar noch
konsequenter gehen wollen, So-
mit hat sich unsere Strategie be-

geht uns alle an

des Biirgerforums vom Tourismusverband Wiider Kaiser,

stitigt®, freut sich Krésslhuber
tiber den Zuspruch,

Wunsch nach regionaler
Vermarktung

Die Biirger entwickelten auch
eigene Projektideen, unter an-
derem: ,war ein Wunsch, eine
regionale ,Marke® Wilder Kai-
ser einzufithren, wo Produkte
aus der Region prisentiert wer-
den. Auch ein Regionalitatsshop
soll angedacht werden®, fasst
der Verbands-GF zusammen.
Frische Impulse gab es zudem
auch, was die Mitarbeiterfrage
betrifft,

Autholbedarf sehen die Teil-
nehmer des Forums noch beim
Thema Verkehr. ,,Das wissen wir
auch. Im Juli und August hat-
ten wir an neuralgischen Punk-
ten manchmal Probleme.® Ver-
kehr bzw, Entschleunigung in
den Ortskernen mit gleichzei-
tiger Belebung des Angebots
— das ist das Anliegen, das der
Verband diesbeziiglich verfolgt.

Hand in Hand mit den Jewei-
ligen Gemeinden wird an ent-
sprechenden Konzepten gear-
beitet, die Zeichen dafiir stehen
bereits gut, wie Krésslhuber
resiimiert,

Uberraschende
Erkenntnisse

Im Laufe des Workshop-Tages
gab es durchaus auch Dinge, die
den Profi iiberraschen konnen,
»Wir hatten zuerst eine Frage-
runde, wo wir erfahren woll-
ten, wie es den Teilnehmern
im Lockdown erging. Neben
allen drastischen Einschrin-
kungen gab es auch die Riick-
meldung, dass so eine Zwangs-
verordnete Pause einmal gut
getan hat. Diese Erkenntnis
sollten wir mitnehmen: die bes.
sere Work-Life-Balance zu sy-
chen’, so Kréssthuber,

Das ganztigige Forum konnte
dabei schon Kklar aufzeigen,
wohin die Menschen der Re-
gion ihren TVB gerne begiei-
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ten wollen. Neben dem offe-
nen Dialog setzten sich die
Teilnehmer auch in einem ge-
fiihrten Prozess mit konkreten
Fragestellungen auseinander.
Die Moderation des Forums
bernahm Kristina Somme-
rauer, Kommunikationscoach
aus Salzburg, 2usammen mit A-
exander Hader, einen versjer-
ten Begleiter von Beteiligungs-
prozessen aus Oberdsterreich.
»Wenn das Zusammenspiel a]-
ler Akteure gut ist, kann man
in einer Region sehr viel bewe.
gen. Dahingehend werden wir
noch mehr entwickeln® unter-
streicht Lukas Krisslhuber,So
ist im Strategieplan eine eigene
Abteilung ,, Angebotsentwick-
lung und Lebensraum® enthal-
ten. Diese wird demnichst per-
sonell aufgestockt. Im Winter
geht es erst mal ans ,Corona-
Mmanagement, im Sommer wol-
len wir mit Nachhaltigkeitsthe-
men durchstarten®, so der GF
abschlieRend. Elisabeth Galehr



