16 wWirtschatt

Ausgabe 22

Der Verband Wilder Kaiser schirft seine Positionierung fiir einen nachhaltigen Tourismus

Ampeln am Koasa stehen auf,grin”

Der Tourismusverband
Wilder Kaiser hat sich
intensiv mit seinem
Zukunftsprogramm und
der Lebensqualitat in der
Region befasst. Das Ergeb-
nis: Ein ausformulierter
Rahmen, der langfristig
die Richtung allen touris-
tischen Arbeitens aufzeigt
sowie ein Update” der
Strategie 2024. Am 27. Mai
wurden bei der internen
Abschlussveranstaltung
des Prozesses ,Wandel als
Chance” die Ergebnisse
prasentiert.

Going, Elimau | Die Coronapan-
demie stellt ohnehin die Wei-
chen in Richtung mehr Nach-
haltigkeit im Tourismus. Der
TVB Wilder Kaiser ist hier aber
schen lingst mehr als nur ei-
nen Schritt voraus; Denn be-
reits im Jahr 2017 beschiftigte
man sich intensiv mit der Zu-
kunft der Branche und startete
wie berichtet das Projekt ,Le-
bensqualitit”. Daraus ist ein
handfestes Programm fiir den
Tourismusverband mit dem Ti-
tel ,,Strategie 2024" entstanden,
an dessen Umsetzung seit 2019
gearbeitet wird.

“Wir bekennen
uns zu nachhal-
tigem Tourismus
auf allen Ebenen “

Diese Strategie hat der TVB
Wilder Kaiser in den vergan-
genen Monaten im Rahmen
der internen Workshop-Reihe
»Wandel als Chance” unter pro-
fessioneller Begleitung noch
einmal auf den Priifstand ge-
stellt, an manchen Stellen ge-
schirft und wo notig, erweitert.
Daraus ist das festgeschriebene
Selbstverstindnis einer ,Le-
bensqualitit durch nachhalti-
gen Tourismus® entstanden, das
nun langfristig das Fundament
allen touristischen Arbeitens
bildet. ,,Diese Vision verwirk-
lichen wir, indem wir zuh&ren

und den Dialog fordern, Ver-
antwortung fiir Natur und Ge-
sellschaft iibernehmen und da-
durch die Lebensqualitit und
Wertschopfung verbessern®, so
GF Lukas Krésslhuber.

Die vergangenen Monate
brachten natiirlich einschnei-
dende Veranderungen fiir die
gesamte Branche mit sich. Daher
erfolgte vergangene Woche im
abschlieflenden Prozess noch-
mals eine ,Nachschérfung” der
Strategie 2024,

Update fiir die Strategie

So entstand im Rahmen der
Gespriiche ein sechstes Hand-
lungsfeld, das den Reigen
komplettiert.

Im Mittelpunkt der Strategie
steht somit einerseits ein ver-
antwortungs- und mafvoller
Umgang mit der Natur sowie
das Bekenntnis zu regionalen
Kreisliufen.

Etwas komplexer ist da schon
der Kernpunkt ,,Lebensquali-
tit", der z.B. Mafinahmen fiir
gleichmifige Auslastung iibers
Jahr, keine Steigerung der Niach-
tigungszahlen in der Hauptsai-
son, usw. enthilt. Der Dialog,
der mit dem gesamten Prozess
ins Rollen gekommen ist, soll
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Unter der zentralen Botschaft #wirzusammen trigt der TVB Wilder Kaiser die sechs Handlungsfelder bzw. die Werte nach
aullen. Von links: Verbands-GF Lukas Krossthuber, Obmann Johannes Adelsberger und Josef Margreiter.

natiirlich noch weiter gehen:
Unter dem Motto ,Wir iiber-
nehmen soziale Verantwortung”
verschreibt sich der TVB dem
Dialog mit der einheimischen
Bevolkerung — seien das Ver-
eine, Anwohner, Grundeigentii-
mer oder auch sonstige Partner.

Der Koasa ist nicht nur
Tourismusraum

Den Wilden Kaiser als Ort fir
alle verstehen - das klingt ei-
gentlich ziemlich selbstver-
stindlich, fiihrt jedoch vom
urspriinglichen Konzept eines
»Fremdenverkehrsvereins® re-
lativ weit weg, Trotzdem: ,Wir
erleben die Region gemeinsam®,
sagt der TVB und umfasst un-
ter diesem Punkt Werte wie z.B.
attraktive Begegnungszonen im
Ortskern, Freizeitinfrastrultur
fir alle, Interessen aller bei Ver-
anstaltungen beriicksichtigen,
etc.. Diese Maflnahmen fiihren
direkt iiber in die nichste zen-
trale Botschaft, ndmlich ,Wir
arbeiten im Tourismus* So
will der Verband ein besseres
Image der Branche erarbeiten
und gleichzeitig die Fachkrif-
te-Frage fiir seine Mitglieder
aktiv angehen. Warum man
die ,,Strategie 2024 vor Ablauf
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iiberhaupt noch einmal ange-
griffen hat, erldért Lukas KrosslH
huber, Geschiiftsfithrer des TVB
Wilder Kaiser so: ,,Eine Aktua-
lisierung war eigentlich erst fiig
das Jahr 2024 geplant. Bei un-
serer Workshop-Reihe Wandel
als Chance’ war unter den Teil-
nehmenden aber so ein Engage-
ment und so ein Tatendrang zu
bemerken, dass wir die Chance
genutzt haben, schon jetzt de
nichsten Schritt zu setzen. Ung
das heifit: Noch mehr Verant-
wortung fiir Mensch und Na-
tur zu libernehmen.”

Wie das umgesetzt wird? ,,Ei-
nerseits durch ein ganz klare
Bekenntnis zu nachhaltigem|
Tourismus auf allen Ebenen.
Andererseits durch konkrete|
Projekte - sowohl durch beste-
hende, denen wir uns noch in-
tensiver widmen wollen - von|
der kostenlosen Vor-Ort-Mo-
bilitit, iiber Green Events und
Gemeinwehlbilanz bis hin zum
Verzicht auf Feuerwerke. Aber
auch neue Projektideen, die di-
rekt aus dem Prozess hervor
gegangen sind, verdeutlichen
den eingeschlagenen Weg®, so
Krosslhuber. Und die zentrale
Botschaft lautet; #wirzusam-
men. gale/KA




