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Liebe Verbandsmitglieder!
 
2019 wurden in der Region Wilder Kaiser mehr als 2,1  
Millionen Übernachtungen gezählt. Der Tourismus ist das 
wirtschaftliche Rückgrat der Region - Beherbergung,  
Seilbahnen, Gastronomie und der Sportartikelhandel erzie-
len die Hälfte des Regionsumsatzes, Tendenz stark steigend. 
Wie hoch wachsen die Bäume in den Himmel, möchte man 
fragen? Heute, im September 2020, wissen wir, dass Corona 
den Tourismusbaum radikal zurechtgestutzt hat.  Wir wissen 
aber auch, dass wir uns in stürmischen Zeiten aufeinander 
verlassen können und dass dem Tourismus, sobald die Sonne 
scheint, schnell wieder neue Triebe wachsen. Ich bin sicher, 
mit Disziplin, Innovation und Kooperation werden wir die 
Krise gut überstehen, und mehr als das: Die Krise gibt uns 
die Chance, den Tourismus schneller und nachhaltiger so 
zu verändern, dass er uns nicht nur finanziell, sondern auch 
menschlich bereichert. Schauen wir also nicht sehnsüch-
tig zurück, nützen wir dieses Zeitfenster für den nächsten 
Schritt nach vorne.

Johannes Adelsberger
Obmann des Tourismusverbandes Wilder Kaiser
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Winter 2018/19 

Herkunftsland ÜN Winter Differenz 2018/19

Deutschland – 8.477 588.100
– 1,4 % 56,1 %

Österreich – 1.815 52.458
– 3,3 % 5,0 %

NL/BElgien +9.026 189.234
+5,0 % 18,0 %

UK/Irland + 4.225 108.984
+ 4,0 % 10,4 %

Tschechien +4.267 20.170
+26,8 % 1,9 %

Dänemark +4.291 13.411
+47,1 % 1,3 %

Schweiz – 668 13.035
– 4,9 % 1,2 %

Polen +1.022 11.078
+10,2 % 1,1 %

Sonstige – 3.423 52.315
– 6,1 % 5,0 %

Kategorie ÜN Winter Differenz 2018/19

4/5 Stern +25.059 331.748
+8,2 % 31,6 %

3 Stern – 5.652 143.062
– 3,8 % 13,6 %

2/1 Stern – 8.338 92.325
– 8,3 % 8,8 %

Fewo gewerbl. +4.564 139.200
+3,4 % 13,3 %

Fewo privat – 1.401 234.373
– 0,6 % 22,3 %

Privatquartier – 2.994 35.465
– 7,8 %  3,4 %

Bauernhof – 3.004 66.974
– 4,3 % 6,4 %

Sonstige +214 5.638
+ 3,9 % 0,5 %

Kategorie ÜN Sommer Differenz 2019

4/5 Stern +26.322 401.947
+ 7,0 % 37,5 %

3 Stern – 5.240 134.780
– 3,7 % 12,6 %

2/1 Stern – 7.205 87.518
- 7,6 % 8,2 %

Fewo gewerbl. +9.727 132.149
+7,9 % 12,3 %

Fewo privat +9.345 191.890
+5,1 % 17,9 %

Privatquartier -1.382 28.788
-4,6 % 2,7 %

Bauernhof -53 69.627
-0,1 % 6,5 %

Camping/Sonstige +1.532 24.563
+6,7 % 2,3 %

Herkunftsland ÜN Sommer Differenz 2019

Deutschland +28.018 844.110
+3,4 % 78,8 %

Österreich +2.001 63.088
+3,3 % 5,9 %

Nl/Belgien – 1.020 50.841
– 2,0 % 4,7 %

UK/Irland – 2.651 26.088
– 9,2 % 2,4 %

Schweiz – 3.084 28.415
– 9,8 % 2,7 %

Tschechien +426 6.089
+7,5 % 0,6 %

Frankreich + 7.668 14.933
+105,5 % 1,4 %

Dänemark – 379 4.024
– 8,6 % 0,4 %

Sonstige +2.067 33.674
+6,5 % 3,1 %

Im Sommer 2019 wurden 1.071.262 Über-
nachtungen gezählt, das sind um 3,2 % mehr 
als im Vorjahr und neuer Rekord (Tirol 
+1,6 %). Die drei Hauptmärkte Deutsch-
land (+ 3,4%), Österreich (+3,3%) und die 

Niederlande (+2,8 %) entwickelten sich gut, 
während Belgien (-14,8 %), UK (-8,3 %) und 
Schweiz (-9,8 %) schwächelten. Der Über
nachtungsanteil aus Deutschland ist in den 
letzten 5 Jahren von 72 % auf 79 % gestiegen. 

Die Nächtigungsentwicklung in den ein-
zelnen Kategorien spiegelt im Großen und 
Ganzen die Entwicklung der Betten pro 
Kategorie wider. Die Auslastung entwickelt 
sich also relativ gleichmäßig.

gesamt:
1.071.262

Sommer 2019
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Übernachtungen nach Ort Winter %

Ellmau 407.818 38,9 %
Going 179.863 17,1 %
Scheffau 152.423 14,5 %
Söll 308.681 29,4 %

Übernachtungen nach Ort Sommer %

Ellmau 451.686 42,2 %
Going 207.072 19,3 %
Scheffau 139.965 13,1 %
Söll 272.539 25,4 %
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Die Nächtigungszahlen kletterten im 
Winter 2018/19 auf 1.048.785 Übernach
tungen - trotz sehr später Ostern! Das ent-
spricht einem leichten Plus von 0,8 % (Tirol 
-0,4 %). Mit einem leichten Minus im deut-
schen Markt (-1,4 %), aber Zuwächsen in 

den Niederlanden (+5,0 %), Großbritannien 
(+6,0 %), Dänemark (+47 %) und Tschechien 
(+27 %) wurde der Tourismus am Wilden 
Kaiser wieder etwas internationaler.

Wieder einmal besonders stark zulegen 
konnten im Winter die 4/5-Stern- Hotels 

(+8,2 %) und die gewerblichen Ferienwoh-
nungen (+3,4 %). Alle anderen Kategorien 
hatten leichte bis mittlere Rückgänge auf 
hohem Niveau zu verzeichnen. 

 6=

Berichten.
Im Tourismusjahr 2018/19 wurden 2.120.047 Übernachtungen gezählt. Sommer  
und Winter sind gleich auf und in beiden Saisonen wurden Rekordübernachtungs-
zahlen erreicht. Der oft beschworene Verlust von privaten Betten ist am Wilden  
Kaiser (noch) nicht zu spüren, hier konnte das Niveau in den letzten 5 Jahren gehal-
ten werden. Mit der Tirol Lodge in Ellmau kamen etliche gewerbliche Betten dazu.

10-Jahres-Vergleich
Nächtigungen  
pro Saison
Winter  
Sommer

10-Jahres-Vergleich
Vollbelegstage  
pro Saison
Winter  
Sommer
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gesamt:
1.048.785

75,3

800.540
820.881

795.820

934.363

976.274
1.038.216

1.071.262

1.001.914

979.337

942.477

979.218
1.003.324

945.881
976.293

958.270

1.027.056 1.040.337
1.048.785

870.386
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Organisieren. Teamgeist.  
Der Tourismusverband Wilder Kaiser entwickelt sich von Jahr zu Jahr strukturell und 
personell weiter, um die Bedürfnisse der Mitglieder noch besser erfüllen zu können. 
Neue Aufgaben bedingen neue Kompetenzen und zusätzliche Ressourcen im Team. 
Die Ausgaben für Personal steigen parallel zu den Einnahmen und liegen konstant bei 
rund 20 %.   

Im Schnitt wachsen wir um 1,25 Mitarbeiter pro Jahr. 2019 hat die 
neue Marketingleiterin Katharina Muck ihr Team neu aufgestellt 
und mit echten Spezialisten verstärkt. Entsprechend dem Trend 
„Content ist King“ wurde auch die neue Stelle „Content Mana-
ger“ geschaffen und bestens besetzt. Für die vakante Leitung des 
Infobüros Going, haben wir mit unserer langjährigen Mitarbeiterin 
Tanja Riegler, die bereits Erfahrungen aus Ellmau und Söll sowie 
ein FH-Studium mitbringt, die perfekte Besetzung gefunden. Katie 
Tropper (Kaiserschaft) und Max Prodinger (Recruitingcoach) gehö-

ren gefühlt auch zum Team des TVBs, auch wenn sie ihre Projekte 
als Selbständige und auf eigene Rechnung betreiben.
Für 2020 ist eine Professionalisierung im HR-Bereich inkl. HR-
Vermietercoaching, in der Urlaubsberatung und im Bereich „Ange-
botsentwicklung & Lebensraum“ geplant.

2019 hat es folgende Veränderungen im Team des  
TVBS gegeben:

Meike Mockenhaupt  
Marketing  
(vormals Bettina Erber - Karenz) 

Tanja Riegler  
TourismusManagerin  
Going  
(vormals Magdalena Winkler)

Carina Sammer 
Website & Content 
Management  
(vormals Kathrin Hochfilzer)

Daniela Pfeiler  
Infomitarbeiterin  
Going 
(vormals Jessica Adelsberger - Karenz)

Theresa Aigner 
PR & Presse  
(vormals Victoria Gruber)

Nicole Mayer 
Projektmanagement 
Drucksorten  
(neu - Teilzeit)

Julia Seeves 
Infomitarbeiterin  
Söll  
(vormals Andrea Mauracher) 

Jaqueline Leitner 
Infomitarbeiterin  
Ellmau 
(vormals Tanja Riegler) 

Celina Zittner 
Infomitarbeiterin  
Going 
(vormals Nicole Mair - Karenz) 

Julia Neuner  
Infomitarbeiterin  
Going
(vormals Sandra Bliem) 

Vorstand
Klaus Exenberger
1. Obmann-Stellvertreter

Johannes Adelsberger 
Obmann

Manfred Hautz 
kooptiertes Mitglied

Alexander Edinger 
2. Obmann-Stellvertreter

Aufsichtsrat

Vollversammlung Stimmgruppe 1: 8 Mitglieder, Stimmgruppe 2: 54 Mitglieder, Stimmgruppe 3: 1603 Mitglieder (gesammt 1.665)

Geschäftsführer
Lukas Krösslhuber
Tourismusmanager (40h)

Ellmau
Peter Moser
Tourismusmanager (40h)

Mitarbeiter ganzjährig 162h
Birgit Hong (40h)
Lydia Neumayer (40h)
Jacqueline Leitner (40h)
Silvana Beer (12h)
Claudia Bichler (27h)

Mitarbeiter temporär
Praktikant Sommer
Lukas Kröll (Tennis)
Kinderbetreuerin 1

Going
Tanja Riegler
Tourismusmanagerin (40h)

Mitarbeiter ganzjährig 100h
Celina Zittner (40h)
Daniela Pfeiler (35h)
Julia Neuner (25h)

Mitarbeiter temporär
Praktikant Sommer
Frank Bichler (Eislaufplatz)
Andreas Huber (Loipe)

Scheffau
Marcus Sappl
Tourismusmanager (40h)

Mitarbeiter ganzjährig 100h
Verena Entholzer (40h)
Renate Widauer (40h)
Sabrina Brandauer (25h)

Mitarbeiter temporär
Praktikant Sommer
Kinderbetreuerin 1
Kinderbetreuerin 2

Söll
Gabriel Eder
Tourismusmanager (40h)

Mitarbeiter ganzjährig 120h
Elisabeth Strasser (40h)
Julia Seeves (40h)
Katharina Schörghofer (40h)

Mitarbeiter temporär
Praktikant Sommer

Angebot & Lebensraum 
Lukas Krösslhuber
Abteilungsleiter

Standortmanagement 6h
Lukas Krösslhuber
Christine Mitterer (6h)

Themenmanagement 40h
Maria-Luise Handl (40h)

Qualitätsmanagement
Lukas Krösslhuber

GästeCard & -programm
Lukas Krösslhuber

Mobilität
Lukas Krösslhuber

Lebensqualität & Nachhaltigkeit
Christine Mitterer

Service & Vertrieb
Christian Haselsberger
Abteilungsleiter (40h)

Mitgliederservice 40h
Johanna Leitner (40h)

Urlaubscoaching & Vertrieb 80h
Lena Krenn (30h)
Anita Smit (30h)
Sabine Kröll (20h)

Mitarbeiter temporär 
Nicole Mayer

Unternehmensdienstleistungen
Lukas Krösslhuber
Abteilungsleiter

Personal 10h
Christine Mitterer (10h)

Finanzen & Controlling 
Lukas Krösslhuber

Buchhaltung  60h
Klaus Niedermoser (40h)
Tanja Feger (20h)

Einkauf/ Lager/ Merchandise 20h
Tanja Feger (20h)

Büroorganisation 20h
Sabine Kröll (20h)

Digitales 40h
Raimund Fischbacher (40h)

Meldewesen 50h
Renate Papini-Hermann (30h)
Marina Oberleitner (20h)

Marketing & Kommunikation
Katharina Muck
Abteilungsleiterin (40h)

Information & Medien 92h
Julia Stadler (40h)
Carina Sammer (40h)
Nicole Mayer (12h)

Content & Kommunikation 140h
Meike Mockenhaupt (40h)
Theresa Aigner (40h)
Kathrin Hochfi lzer (40h)
Lena Krenn (10h)
Anita Smit (10h)

Going
Johannes Adelsberger
Vorsitzender Ortsausschuss

Ortsausschüsse
Ellmau
Peter Landlinger
Vorsitzender Ortsausschuss

Bianca Lampert (AR-Vorsitzender-Stv.)
Peter Landlinger
Michael Sojer
Marco Fuchs
Bgm. Klaus Manzl

Walter Eisenmann (AR-Vorsitzender)
Georg Hofer
Markus Schernthanner
Herta Strasser
Bgm. Alois Horngacher

Christine Haselsberger
Matthäus Rass

Bgm. Christian Tschugg (koopt.)

Hermann Bichler
Elisabeth Hauser-Benz

Bgm. Alexander Hochfilzer (koopt.)

Scheffau
Manfred Hautz
Vorsitzender Ortsausschuss

Söll
Alexander Edinger
Vorsitzender Ortsausschuss
Herta Strasser
stv. Vorsitzende Ortsausschuss

MA. ganzjährig 6
Vollzeitäquivalent 5,0

MA. ganzjährig 2
Vollzeitäquivalent 1,1

MA. ganzjährig 9
Vollzeitäquivalent 6,8

MA. ganzjährig 5
Vollzeitäquivalent 4

MA. ganzjährig 7
Vollzeitäquivalent 5

MA. ganzjährig 4
Vollzeitäquivalent 3,5

MA. ganzjährig 4
Vollzeitäquivalent 3,5

MA. ganzjährig 4
Vollzeitäquivalent 4,0

MA. ganzjährig 38
Vollzeitäquivalent 32,9

Stand: 12.2019

Madeleine Ager
Sandra Pirchmoser
Jessica Adelsberger
Bettina Erber
Nicole Mair

Beschäftigungsverhältnisse gesammt: Karenzierte MitarbeiterInnen:
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Lebensqualität am Wilden Kaiser.  
Im Prozess „Lebensqualität am Wilden Kaiser“ haben Touristiker, 
Gemeindevertreter und Bürger gemeinsam die Vision einer „ausgezeichneten 
Lebensqualität der am Wilden Kaiser lebenden, arbeitenden und urlaubenden 
Menschen“ entwickelt. Diese Vision sollte für alle Entscheidungsträger der 
Leitstern bei allen größeren und kleineren Entscheidungen sein.  

Um möglichst viel zu dieser Vision beitragen zu können, hat 
der Tourismusverband Wilder Kaiser nun seine Ziele und 
Strategien bis 2024 definiert. Fünf Handlungsfelder stehen 
dabei im Mittelpunkt und werden mit personellen und finan-
ziellen Ressourcen unterfüttert.

 
 
 
 

Die fünf Handlungsfelder

1. Aufenthaltsqualität in den Ortskernen verbessern
Von attraktiven, lebendigen Dorfzentren profitieren alle (Tages-) 
Gäste, Bürger und Mitarbeiter gleichermaßen. Verordnete, ver-
kehrsberuhigte und fußgängerfreundlich gestaltete Begegnungszo-
nen dienen als Basis für aktiven Handel, ansprechende Gastrono-
mie und einheimischenfreundliche Veranstaltungen. 

Ziele Aufenthaltsqualität 2024:
	 •	Eine lebendige, innerörtliche Begegnungszone pro Ort
	 •	33.000 Bahnankünfte von Gästen pro Jahr  
		  (= Verdreifachung zu 2018)
	 •	Events anrainer- und einheimischenfreundlich gestalten

2. Auslastung steigern
Um den monetären Beitrag des Tourismus für die Region zu ver-
bessern, ohne den Druck auf die Natur und die lokale Bevölkerung 
zu erhöhen, soll die Auslastung nur in den Neben- und Zwischen-
saisonen gesteigert werden. Neue Hotels, die vorrangig in der 
Hauptsaison mehr Übernachtungen bringen würden, sind hingegen 
nicht erwünscht.

Ziele Auslastung 2024:
	 •	Steigerung der Übernachtungen in der Nebensaison um 20%*
	 •	Steigerung der Übernachtungen in der Zwischensaison  
		  um 50%**  

	 *Im Vgl. zum Durschnitt 2016-18
	 **Im Vgl. zum Durschnitt 2016-18, ausgehend von 27.500 Üb = sehr niedriges Niveau

3. Wertschöpfung pro Gast erhöhen
Zu viele Gastgeber verlangen zu bestimmten Zeiten noch nicht den 
Preis, den die Gäste für Urlaub am Wilden Kaiser bereit sind zu 
zahlen. Aufklärung, dynamische Preisinformation und individuelle 
Beratung durch den Vermietercoach helfen, die Wertschöpfung 
ohne zusätzliche Übernachtungen zu steigern. Eine noch begehr-
tere Marke Wilder Kaiser und mehr Vorverkauf von Zusatzleistun-
gen erhöhen ebenfalls die Zahlungsbereitschaft der Gäste.

Ziele Wertschöpfung 2024:
	 •	Preiserhöhung um 4% pro Jahr (inkl. Inflation) im  
		  Aktivprogramm, bei Appartements ganzjährig und bei  
		  Zimmern in der Hauptsaison 
	 •	Erhöhung der Zahlungsbereitschaft für die Marke Wilder  
		  Kaiser durch Markenarbeit/ Marketing *
	 •	Steigerung des Vorabverkaufsanteils von Zusatzleistungen  
		  des TVBs auf 30% bis 2024

		  *Messung mit Marktforschung

4. Tourismusgesinnung verbessern
Einheimische sollen Freizeitangebote zu gleichen oder besseren 
Konditionen nutzen können als Gäste. Die Wertschätzung für 
Anrainer, Grundeigentümer und Vereine und die Möglichkeit für 
Bürger zum Dialog und zur Mitgestaltung fördern ebenso ein gutes 
Miteinander.

Ziele Tourismusgesinnung 2024 zusammengefasst:
	 •	Einheimische können Angebot zu gleichen oder besseren  
		  Konditionen nutzen 
	 •	Bürgern die Möglichkeit zum Dialog, Beteiligung und  
		  Mitgestaltung geben
	 •	Wertschätzung für Vereine und Grundeigentümer
	 •	Förderung regionaler Kreisläufe

5. Branchenattraktivität erhöhen
Möglichste viele Bürger sollen nicht nur indirekt, sondern direkt 
vom Tourismus profitieren. Daher gilt es, die Bedingungen für 
Unternehmer und Arbeitnehmer im Tourismus nachweisbar zu 
verbessern. Mit der „Kaiserschaft“, einer Gruppe besonders enga-
gierter touristischer Arbeitgeber, der StaffCard sowie dem Recrui-
tingcoach wurden hierfür bereits konkrete Maßnahmen gesetzt.

Ziele Branchenattraktivität 2024:
	 •	Image der Branche in der Region verbessern
	 •	Entlohnung sowie Benefits auf Betriebs- und  
		  Regionsebene verbessern
	 •	Rahmenbedingungen wie Kinderbetreuung, Unterbringung  
		  und Mobilität verbessern
	 •	Unterstützung für die Arbeitgeber bei der Mitarbeiterfindung 	
		  und -bindung ausbauen

Lukas Krösslhuber 

Geschäftsführer Tourismusverband  
Wilder Kaiser

„Mit der Strategie 2024 ist klar definiert, welchen Bereichen 
der Tourismusverband sich in den nächsten Jahren, zusätzlich 
zum wichtigen Tagesgeschäft, besonders intensiv widmen darf. 
Nun gilt es im Unternehmen die Strukturen und Ressourcen 
dafür zu schaffen und das notwendige Know-how  
aufzubauen.“

Dein Tourismusverband  
Wilder Kaiser

Für: Einheimische, Mitarbeiter und GästeWarum: Eine ausgezeichnete Lebensqualität für die hier urlaubenden, lebenden & arbeitenden  Menschen schaffen als Vision der RegionWas:  → Die „Strategie 2024“ basiert auf der mit den Bürgern entwickelten Vision → Ziel ist eine Balance aus Wertschöpfung, Nachhaltigkeit und Gemeinschaft →  Die fünf Handlungsfelder sind Aufenthaltsqualität, Auslastung, Wertschöpfung,  Tourismusgesinnung und BranchenattraktivitätWie: Künftig werden neben Übernachtungen und Umsätzen, auch ökologische und soziale Aspekte Teil der TVB-Strategie und damit Entscheidungsgrundlage. 
Du möchtest mehr wissen?  
Unter www.wilderkaiser.info/strategie haben wir die  Strategie 2024 für Dich zusammengefasst.
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Vermarkten und Erzählen.  
2019 wurden rund 1,5 Mio. Euro zur Bewerbung der Kernthemen Ski, Wandern, 
Familie und Bergdoktor eingesetzt. Ergänzt wurde außerdem um die Themen 
Bergsport und Aktive Erholung. Im Winter wurde im dritten Jahr unter der 
Federführung des TVB Wilder Kaiser die SkiWelt-Winter-Kampagne „Ganz 
Nah“, gemeinsame mit den Tourismusverbänden Brixental, Hohe Salve und 
Kufsteinerland umgesetzt. 

Das Jahr 2019 ist das erste Jahr, das ich 
komplett in meiner Funktion als Leitung 
der Abteilung „Marketing & Kommu-
nikation“ verantworten durfte. Mein 
besonderer Dank gilt dabei meinem Team, 
das 2019 Fantastisches geleistet hat. Die 
wichtigsten Neuerungen in 2019 waren 
sicherlich, dass wir in unserer Arbeit 
das Thema „Bedürfnisgruppen“ stärker 
integriert haben, sowohl in der Content-
Produktion, als auch in der Ansprache 
und letztendlich auch in der Menüstruk-
tur der überarbeiteten Website.
 
Auch die Zusammenarbeit mit den ein-
zelnen Bergdoktor Stars, im besonderen 
aber Hans Sigl, konnten wir intensivieren. 
Wobei mir wichtig war und ist, dass die 
Region „mehr“ ist, als „nur“ der Drehort 
der TV-Serie „Der Bergdoktor“. Das zeigt 
sich letztendlich auch in den Inhalten, die 
wir produziert und den Geschichten, die 

Katharina Muck
Leitung Marketing & Kommunikation

Auszug Marketing in Bildern.Auszug Presse Clippings.

www.wilderkaiser.info/bergdoktor

Besuchen Sie den Bergdoktor 
in seiner Tiroler Heimat am 
Wilden Kaiser und erkunden 
Sie die Original-Schauplätze der 
Serie!  

Tipp: Bergdoktor-Bergfest am  
12. September 2019 und große 
Bergdoktor-Show am  
09. Oktober 2019.

Gewinnen Sie Tickets 
für die Bergdoktor-
Show!
So einfach geht’s: 
Auf www.wilderkaiser.info/
gewinnspiel registrieren 
und gewinnen. Unter allen 
Teilnehmern werden  
5 x 2 Tickets* für die 
Bergdoktor-Show verlost.
* Gewinner werden schriftlich verständigt, der  
 Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Der Bergdoktor
„ … heilt auch Fernweh!“ ©
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www.wilderkaiser.info/bergsportwoche

6 Bergsportarten in einer Woche testen! 

Während der Bergsportwoche in Scheffau 
werden 6 verschiedene Bergsportarten wie 
Felsklettern, eine Klettersteig-Tour,  
Canyoning, Mountainbiken, Trailrunning 
und eine aufregende Gipfeltour angeboten.  

Alle Bergsport-Begeisterten können indivi-
duelle Pakete für 3 bis 6 Tage buchen, und bei 
den abendlichen Bergsport-Stammtischen 
kann man sich über die gemeinsamen  
Erlebnisse austauschen.

29. Juni bis 6. Juli 2019 
Bergsportwoche am Wilden Kaiser

€ 30,– geschenkt  
für Ihren nächsten Aktivurlaub!

Und so einfach geht‘s: 

Gutscheincode XF6U88 einlösen unter 
www.wilderkaiser.info/bergsportwoche19 
und einen € 30,– Wertgutschein* erhalten.

*Gültig bis 31.10.2019

6     tolle Angebote für Ihren  
Herbsturlaub am Wilden Kaiser

www.kaiserherbst.at

KulinarikWochen
Großer Almabtrieb 
Musikherbst am Wilden Kaiser 
Blasmusikfestival 
Bergdoktor-Bergfest & Show
FamilienHerbstWochen
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Umsatz über die Website 

Jahresumsatz über Website� 6.320.669€
Umsatz Unterkunftsbuchungen über Website� 5.847.941,78€
Umsatz Aktivprogrammbuchungen über Website� 1.427.972,50€

Website

Gesamte Seitenaufrufe� 15.507.472
Durchschnittliche monatliche Seitenaufrufe� 1.292.289

Marketing in Zahlen

wir erfolgreich erzählt und platziert ha-
ben. Klar ist aber auch, dass nicht immer 
alles klappt. Ein Beispiel ist vielleicht die 
Kooperation mit den Munich Mountain 
Girls. Auch wenn wir eine hohe Reichwei-
te auf den Inhalten hatten, und es damit 
auch in die „Glamour“ geschafft haben, 
konnten wir diese Kooperation auf einer 
„Conversion“-Ebene nicht erfolgreich 
auswerten.
 
Sehr viel besser ist da die Übersetzung 
der Strategie 2024 in Sketch Notes oder 
die persönliche Ansprache der Haushalte 
der Region über Postkarten gelungen. 
Letztendlich kann ich sagen – 2019 war 
#inechtnochschöner! Aus diesem Hashtag, 
den wir im Februar eingeführt haben, 
ist inzwischen unser inoffizieller Slogan 
geworden – und so wollen wir auch weiter 
machen.

34 Schöne Woche Schöne Woche 35

Reise zu den Promis Schöne
Woche

Wo der Bergdoktor praktiziert, der Wilde Ka  iser ruft & der Schnee zum Skifahren einlädt

Ellmau  & Co. – 
mitten in d en Bergen!

TV-DokTor 
auf Der PiSTe 

Hans Sigl 
immer im 
Einsatz … 

wie hier mit 
S. Kampwirth 

(51, l.) und 
N. Brennicke 

(45)

DaS berühmTeSTe fernSeh-bilD 
Die Arzt-Praxis von Dr. Gruber 
im Bauernhof Hinterschnabel

WarTeT auf 
Seinen aufTriTT 
Hans Sigl (49)
ist der Berg-
doktor. Der 
Österreicher 
spielt den Arzt 
in den Bergen 
seit 2008! 
(Mehr zur Serie 
siehe S. 36)

hüTTen-gauDi 
Direkt im Zentrum von 
Ellmau steht die 
gleichnamige Alm.
Bei offenem Kamin  
gibt’s täglich Live-
Musik – top!

Wie auS Dem bilDerbuch
Panorama-Blick auf Going, die Pfarrkirche 
Zum Hl. Kreuz und den Wilden Kaiser!  Der 
Ort liegt nur 20 Autominuten von Kitzbühel 

Schon erkannT?
Innen-Szenen des 
TV-Gasthofes 
Wilder Kaiser wer-
den im Gasthaus 
Föhrenhof (Ellmau) 
gedreht

am Wilden Kaiser
Wo der Bergdoktor arbeitet: 

In der kalten Jahreszeit 
verwandelt sich das Gebirge 

in ein Winterwunderland 

WeDeln, carVen oDer SchuSS 
Die Ski-Region Wilder Kaiser 

ist mit 1 800 Metern  
eines der größten & moderns-

ten Skigebiete weltweit

W enn der Bergdoktor An-
fang des Jahres mit 
seinen TV-Freunden (s. 

Bild oben links) auf die Skipis-
te geht, gibt es wieder  wun-
derschöne Panorama-Bilder 

des Wilden Kaisers. Herz-
Schmerz und jede Menge 
Drama inklusive. „Sobald der 
Wilde Kaiser im Bild ist, ver-
kommen wir Schauspieler zu 
Komparsen“, gesteht Hans Weiter auf Seite 36 ➜

auTogrammaDreSSe:
hans Sigl, c/o ndf gmbh
kanalstrasse 7 
85774 unterföhring

Sigl. Idyllisch – und mitten in 
den Bergen, zeigt sich hier 
Ellmau und Co. von seiner 
Sonnenseite. Wo der Berg-
doktor praktiziert, der Wilde 
Kaiser ruft, geht wirkich  je-

dem das Herz auf. Grund ge-
nug, sich in der Bilderbuch-
Gegend mal genauer 
umzuschauen …

Wenn der Bergdoktor ruft …
Winter-Special: Preis des 
Lebens, am 3. Januar, 
20.15 Uhr im ZDF

TV-Tipp
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HOTEL EUROPA 
»G ASTHOF PENSION JÄGERWIRT«

IMPRES SUM

Gasthof Pension Jägerwirt, Wegscheid 8, 
6351 Scheffau am Wilden Kaiser, Österreich,
Tel. 0043 / 5358 / 8 67 00, DZ ab 120 Euro 
mit Frühstück. jaegerwirt-scheffau.at

Montags und dienstags ist geschlossen,  
dann dreht das ZDF im »Jägerwirt« eine Krimi- 

serie, seit Jahren schon. Vertrauen Sie  
den Fernsehleuten, die wissen, wo es schön ist.

ie Geschichte des »Jägerwirts« 
hört man an diesem Wochen­
ende gleich zwei Mal: Andreas 

Salvenmoser erzählt sie am Sonntag­
nachmittag in aller Ruhe in einer Stun­
de, sein Lebensgefährte Martin Schipf­
linger braucht dafür am stressigen 
 Freitagabend nur fünf Sekunden. Die 
kurze Version, die von Schipflinger, 
geht so: »Entschuldige, ich kann grad 
nicht  reden, der Schweinebraten für die 
freiwillige Feuerwehr ist fertig – die 
 haben uns im Winter den Schnee vom 
Dach geschaufelt.« Dann trägt er den 
heißen Bräter zum Auto. Dieser kurze 
Moment verrät sehr viel: Dass Andreas 
Salvenmoser im »Jägerwirt« richtig  
gut kocht (der Bratenduft!). Dass dem 
 Pächterpaar die Dorfgemeinschaft sehr 
wichtig ist (Festessen als Dankeschön). 
Und dass der Gasthof mit Pension idyl­

lisch gelegen ist, abseits des Touristen­
trubels, oberhalb des Orts  (darum be­
sonders viel Schnee). Die lange Version 
des »Jägerwirts« zu hören, lohnt sich 
auch. Weil Salvenmoser lustig erzählen 
kann, wie sie einen alten Kälberstall  
im Dorf in eine Bar umgebaut haben. 
 Neben dem »Jägerwirt« betreiben die 
beiden im Ort nämlich noch die kleine 
»Schuster­Bar« für Einheimische und 
ein »Genussladl« für Touristen. Im 
 »Jägerwirt« treffen sich beide Gruppen. 
München ist eine Stunde entfernt, eini­
ge Stammgäste reisen nur zum Abend­
essen an. Wer übernachten will, ver­
sucht, eins der vier renovierten Zimmer 
zu kriegen. In  denen schläft man gut, 
was gleichermaßen am langen Skitag, 
an der Zirbe­Hirse­Matratze und am 
Rinderfilet im Salzteigmantel liegt. 
 MARC BAUMANN

D

SZ-MAG AZIN.DE
GEWINNEN

Auf sz­magazin.de/gewinnen verlosen wir gemein­
sam mit den familiengeführten Vitalpina Hotels 
Südtirol drei Übernachtungen für je zwei Per­
sonen im »Active Lifestyle Hotel Terentnerhof« im 
Pustertal, inklusive Halbpension und Wellness­
buffet am Nachmittag. Das hat man sich verdient, 
nachdem man von einem ausgiebigen Ausflug in 
die Südtiroler Bergwelt zurückgekehrt ist. Oder 
wenn man hungrig aus dem Panorama­Pool oder 
der Sauna kommt. 
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Teilnahmeschluss ist der 1. Mai 2019. Mitarbeiter der beteilig-
ten Firmen dürfen nicht mitmachen. Der Rechtsweg sowie eine 
Barauszahlung des Gewinns sind ausgeschlossen.
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� Beim „Berg-
doktor“-Fan-
tag inGoing:
Hans Sigl mit

Monika Baum-
gartner, Ronja
Forcher, Re-
becca Imma-
nuel, Natalie
O’Hara und
Heiko Rup-
recht (v. li.).

M

Zur „Sprechstunde“
beim „Bergdoktor“

Hans Sigl hautnah beim
Fantag in Going am
Wilden Kaiser
KULT-SERIE „Herzlich will-
kommen zur Sprechstunde
vom Bergdoktor“, scherzte
Hans Sigl, der mittlerweile im
dreizehnten Jahr als Bergdok-
tor Martin Gruber über die
Bildschirme flimmert. „Es gibt
so viele, die sagen, das ist die
letzte Drehsaison. Aber ich
kann alle Fans beruhigen, wir
haben auch über dieses Jahr hi-
naus noch viel vor.“ Das freute
die mehr als tausend Fans, die
trotz Regen aus Deutschland,
Holland und Österreich nach
Going amWilden Kaiser ange-
reist waren, um den „Bergdok-
tor“ und seine Co-Stars Ronja
Forcher,Natalie O’Hara,Monka
Baumgartner, Rebecca Imma-
nuel und Heiko Ruprecht haut-
nah zu erleben.
Zur Belohnung beantworte-
ten die Darsteller fleißig Fra-
gen aus dem Publikum und
standen für Erinnerungsfotos
parat. Ganz besonders erin-
nern wird sich Frank aus
Thüringen an diesen
Tag, denn der „Berg-
doktor“-Fan der ers-
ten Stunde machte
seiner Diana auf der
Bühne einen Heirats-
antrag. Schade, dass
der Bergdoktor nicht
auch ein Standesamt
betreibt . . .
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Wollte nicht
ausschließ-
lich für die
Nacktsze-
nen be-
kannt wer-
den: Mimin
Emilia
Clarke.�

wollte nämlich nicht nur we
gen Nacktheit auf dem Bild-
schirm bekannt sein.
„Das letzte Mal, dass ich

nackt vor der Kamera stand,
ist lange her, und dennoch
ist es die einzige Frage, die
mir immer wieder gestellt
wird“, erklärt Clarke – und
das nerve sie mittlerweile
sehr. Verständlich . . .

NACKTSZENEN Wäre es
nach den Machern von „Fif-
ty Shades of Grey“ gegan-
gen, hätte nicht Dakota John-
son, sondern Emilia Clarke in
die Rolle der Anastasia Stee-
le schlüpfen sollen. Doch der
„Game of Thrones“-Star
lehnte dankend ab, wie sie
jetzt gegenüber dem „Holly-
wood Reporter“ verriet. Sie

Der „Game ofThrones“-Star hätte eigentlich
in „Fifty Shades of Grey“ mitspielen sollen

Clarke lehnte Rolle ab

Angenehmes und Nützliches
Julia Roberts stand wieder
vor der Kamera – inVerona

DREH Ja, Julia Roberts stand end-
lich wieder vor der Kamera. Aller-
dings war das wohl berühmteste –
und herzlichste – Lächeln Holly-
woods diesmal nicht für einen
Film, sondern für die neue Werbe-
kampagne vom Unterwäsche-Rie-
sen Calzedonia bestimmt.
Nach Drehschluss ging es übri-
gens zum Elton-John-Konzert. Ro-
berts weiß eben das Angenehme
mit demNützlichen zu verbinden.

Mit dem Privatjet nachVerona, wo Julia Roberts nicht nur für einen großen
Unterwäsche-Produzenten drehte, sondern auch ein Konzert besuchte.

Mehr Infos
auf krone.at

iMehr Infos
auf krone.at
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Sigl nahm sich für
seine Fans viel
Zeit, TV-Tochter
Forcher war über-
wältigt vomAn-
sturm, und Fan
Frank (li.) machte
seiner Diana einen
Heiratsantrag.

Dakota Johnson übernahm
schließlich die Rolle.

SZ/BZ-REISE SZ/BZ-REISE

29./30. Juni 2019w20 w21

Genusswandern mit Panorama-Garantie
Die Tiroler UrlaubsregionWilder Kaiser ist ein Wanderparadies mit Tourenmöglichkeiten für alle Ansprüche

Von
Tim Schweiker

Es ist schon fast kitschig. Der Koaser,
wie sie hier ganz einfach zum gewaltigen
Massiv des Wilden Kaisers sagen, spie-
gelt sich so spektakulär im Wasser des
Astbergsees, dass man den Blick nicht
mehr losreißen kann.
Muss man ja zum Glück auch nicht. Wer

auf den Astberg kommt, hat in der Regel
Zeit. Denn entweder man hat sich ganz
bequem mit dem Sessellift hinaufbringen
lassen. Oder von der Talstation, zwi-
schen Ellmau und Going gelegen, eine
leichte, eineinhalbstündige Wanderung
hinauf zum Gipfelplateau auf 1250 Meter.
Klar, es gibt viel höhere Berge, auch in

der Region. Doch spektakulär ist hier
nicht die Höhe, sondern der Rundum-
blick. Im Süden zeigt sich das Panorama
der Kitzbüheler Alpen mit dem markan-
ten Kitzbüheler Horn. Die Grasberge der
Kitzbüheler bilden den Kontrast zu den
Felsengipfeln des Koasers. Wer ein we-
nigWetterglück hat, der sieht von hier aus
den Großvenediger und sogar den Groß-
glockner, Österreichs höchsten Berg.
Ein Plätzchen direkt am See auf einer

der drehbaren Sonnenliegen und das

Urlaubsglück ist perfekt. Wer Hunger und
Durst bekommt, kann sich gleich bei der
Bergstation auf der Blattlalm stärken.
Und dann kann’s losgehen auf die ge-

mütlich Astberg-Runde, die auch für Fa-
milien mit kleinen Kindern gut geeignet
und in maximal einer Stunde zu bewälti-
gen ist. Der Weg führt gut beschildert
durch ein kleines Waldstück, später über
eine Forststraße vorbei an sanften Berg-
wiesen zur Brenner Alm. Von hier aus hat

man einen wunderschönen Blick auf die
westliche Seite des Wilden Kaisers und
das nahe Inntal. Über Wald- und Wie-
senwege geht es zurück zum Ausgangs-
punkt.
Mit 1829 Metern ein ganzes Stück hö-

her ist die Hohe Salve, einer der wohl be-
kanntesten Aussichtsberge Tirols – und
ein Wanderberg für jede Kondition und
für jeden Anspruch. Eines von vielen
schönen Beispielen. Sie führt in rund

2,5 Stunden an drei schönen Seen vorbei
und rund um den Salvenberg bis zum
Hexenwasser oberhalb von Söll. Die Berg-
Erlebniswelt Hexenwasser hat Öster-
reichs längsten Barfußweg zu bieten:
Über Gras, Rindenmulch, Steine und plät-
scherndes Wasser gibt es hier 60 Statio-
nen zu erkunden, die alle Sinne anspre-
chen. Eine spannende Entdeckungsreise
zu vielen Naturphänomenen und ein gro-
ßer Spaß – längst nicht nur für Kinder.

Enzianblüte am Astberg. Die Hohe Salve ist ein wunderbarer Wanderberg. Bilder: Schweiker Auch Orchideen fühlen sich hier wohl.

Info

Übernachten: Unser Tipp ist die einfache,
gemütliche Au Pension in Söll, zu der zwei
Almhütten gehören.
www.aupension.at
Anreise: Über A 8 und A 83 bis Kufstein

Süd (Vignettenpflicht), dann weiter Richtung
St. Johann in Tirol.

Weitere Infos im Netz:
www.wilderkaiser.info
www.hohe.salve.at

Ponyglück mit bester Aussicht
Die Ponyalm lockt jetzt auch Pferdefreunde auf den Astberg oberhalb von Ellmau und Going

Von
Tim Schweiker

Hoch zu Ross geht es an vier Tagen in
der Woche, wenn man mit der Astberg-
bahn nach oben fährt. Hier oben, vor dem
Panorama des Wilden Kaisers, liegt die
Ponyalm Wilder Kaiser. Mit 25 Ponys ist
sie ein Paradies, nicht zuletzt für die klei-
nen Besucher.
Gemeinsam mit den Eltern können Kin-

der auf den Ponys die Gegend am Ast-
berg erkunden. Das Glück der Erde liegt
auf dem Rücken der Pferde? Das stimmt
bei diesem Ausblick sicher.
Preise: Kinder Jahrgang 2004–2014

zahlen 15 Euro (inkl. Berg- und Talfahrt),
Kinder Jahrgang 2015 und jünger zahlen
5 Euro. Preis ohne Berg und Talfahrt:
20 Euro. Geöffnet ist die Ponyalm vom
1. Juli bis 15. September: Montag, Mitt-
woch, Donnerstag, Freitag, Samstag und
Sonntag von 9 bis 16 Uhr. Dienstag von

12 bis 16 Uhr. Von 16. September bis
6. Oktober ist Freitag, Samstag und Sonn-

tag von 9 bis 16 Uhr offen. Bei Regen bleibt
die Ponyalm geschlossen.

Die Ponys sind die neue Attraktion am Astberg. Bilder: Schweiker

DerWilde Kaiser
spiegelt sich im Astbergsee

Bild: Schweiker

Ausgezeichnet unterwegs

+++ Auf Grund des stimmigen Gesamtwan-
derangebotes wurde der Region Wilder 
Kaiser als erster Destination von der 
Vereinigung zur Qualitätssicherung für 
Wandern in Europa e. V. im Herbst 2019 das 
Europäische Wandergütesiegel verliehen. 
Bei der Prüfung überzeugte die Region mit 
ihrem umfangreichen und qualitativ hoch-
wertigen Wanderangebot, das jedes Jahr 
erweitert wird. www.wilderkaiser.info +++

+++ Wenn es im Allgäu weiß wird: In 
Pfronten-Kappel können Genusswande-
rer eine vierstündige, geführte Schnee-
schuhtour auf die 1180 Meter hoch gele-
gene Hündeleskopfhütte buchen. Durch 
verschneite Bergwälder  geht es zur ers-
ten vegetarischen Hütte im Allgäu. Die 
Teilnehmer erhalten dabei zahlreiche 
Tipps zur Spurenwahl und Lawinenkun-
de. Auf der Hütte gibt es hausgemachte 
Käsespätzle. Die Tour ist ab 65 Euro pro 
Person erhältlich. Im Preis inkludiert ist 
die Führung durch einen staatlich geprüf-
ten Bergführer. www.pfronten.de +++

+++ In Kanada entsteht ein 
neuer Territorial Park: In 
Nunavut wird in Zukunft ein 
Gebiet auf dem Territorium 
der Inuit nördlich von Cly-
de River an der Ostküste von 
Baffin Island geschützt. Der 
Agguttinni Territorial Park 
umfasst ein Viertel der Bar-
nes-Eiskappe, zahlreiche traditionelle Kulturstätten der Inuit sowie 
wichtige Lebensräume für Vögel, Karibus und Eisbären. Das Land ist 
vor allem geprägt von einzigartiger Natur. www.destinationcanada.com +++

Tourismus-News
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On the panorama map of the ski area, the distance between the Hartkaiserbahn in Ellmau 
and the Hohe Salve seemed quite manageable. But now, that you have the distinctive 
mountains of the Wilder Kaiser and the Hohe Salve as the central ski mountain in front 
of you, the dimensions become clear: 90 modern cable cars, panoramic views of over 70 
mountains with more than 3000 metres of altitude, 81 family-run huts, the Alpeniglu village, 
3 fun parks, adventure pistes, 3 illuminated toboggan runs, Austria’s largest night skiing area 
and adventure hiking trails on the mountain - these are just some of the highlights that the 
Wilder Kaiser - Brixental ski region has to offer.

9 direct entry points with over 284 kilometres of perfectly daily 
groomed slopes and 21 valley runs: In the SkiWelt Wilder Kaiser 
- Brixental you can choose your route every day in a way, that 
you don’t need to ski a lift or slope twice. Whether you are a 
beginner, a family or an advanced skier - everyone will have a 
lot of fun here.

Winter/Spring 2020

5WILDER KAISER

SKIWELT WILDER 
KAISER - BRIXENTAL 
IN TIROL: VISIT ONE OF THE 
LARGEST AND MOST MODERN SKI 
RESORTS IN THE WORLD
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Social Media

Neue Facebook Fans� 11.007
Neue Instagram Follower� 17.000

Newsletter

Neue Newsletter-Kontakte� 17.581
Anzahl der versendeten Newsletter� 17

Blog

Anzahl neuer Blogbeiträge� 11
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Ein Auszug über die Aktivitäten auf das Jahr 2019 verteilt. 

Gruppenpressereise  
„Skifahren“

Pressekonferenz  
„Plant for the Planet“

Presseaussendung  
„Weihnachtslesung mit Hans Sigl“

Presseaussendung  
„Strategie 2024“

Presseaussendung  
„Schneeskulpturen“

Pressekonferenz „Verleihung  
Europäisches Wandergütesiegel“

Pressekonferenz  
„Gästekarte = Fahrkarte“

Gruppenpressereise  
„Bergdoktor-Fantag“

Presseaussendung  
„Ski Triathlon“

Presseaussendung  
„Fever-Tree Gin Festival“

Genuss–Pressereise  
„Gourmetfestival“

Gruppenpressereise 
 „Golf“

Wirtschaftskoop. mit Intersport 
Deutschland
 
Zielgruppe: Outdoor-Affine
• 77 Intersport-Shops wurde der Wilde Kaiser  
   auf Postern, Deckenhängern präsentiert
• Wanderkarten lagen an der Kassa aus
• Intersport Flugblatt mit WK Inserat  
   (3,46 Mio. Auflage)

Kletter-Koop. in Deutschland
 
Zielgruppe: Kletter-Affine
• großflächiges Hallenbranding von zwei großen  
   Kletterhallen (Stuttgart & Wiesbaden) 
• Gewinnspiel für drei Klettercamps mit Guido  
   Unterwurzacher am Wilden Kaiser 

Erfolgreichster Post Instagram
4.091 Likes Erfolgreichster Post Instagram

4.091 Likes • 62.900 Impressions

Erfolgreichster Post Facebook
5.174 Likes • 325.945 Impressions

Erfolgreichster Post Facebook
6.535 Likes • 1.100.00 Impressions

Ferienmesse Wien 
Erstmals war der Wilde Kaiser mit dem großen 
Messestand auf der Ferienmesse in Wien.

Meiste Seitenaufrufe Website   
� 147.334

Höchster Umsatz/Tag   51.541,61€

Meiste Seitenaufrufe Blog    1.645

Produktion Video 
„Wir freuen uns auf den Sommer“

Produktion Video 
ca. 20 Clips „30sec. Winter am Wilden Kaiser“

Produktion Foto & Video 
„30sec. Herbst am Wilden Kaiser“

Produktion Foto & Video 
„Kaiserkrone Trail 2020 Scheffau“

Produktion Sketchnotes 
„Strategie 2024“

Produktion Video 
„Bergdoktor–Show“

Produktion Foto 
Landschaftsfotograf Patrick Eichler „Frühling“

Produktion Foto & Video 
Fotograf Stefan Leitner „Kampagnenbilder Sommer“

Produktion Foto  
Fotograf Mathäus Gartner „Kampagnenbilder Familie“

Produktion Video  
„Strategie 2024“

Produktion Foto & Video 
Bergsport am Wilden Kaiser

Produktion Video 
„30sec. Sommer am Wilden Kaiser“

Produktion Foto & Video 
Bergdoktor Fantag

Produktion Foto  
Arbeiten am Wilden Kaiser • Küchenchaos

Produktion Video 
Dein Winter Dein Sport (Koop DB, DSV, TW)

Messe Erfurt 
Im Herbst war der Wilde Kaiser auf der Messe 
mit Schwerpunkt Reisen und Caravan.

Refresh Wielder Kaiser Hompage 
Die Menüstruktur wurde neu gestaltet, um 
wichtige Themen hervorzuheben (z.B. Vor Ort 
Mobilität) und die Bedürfnisgruppen ganzjährig 
anzusprechen. 

Messe Hamburg 
Anfang Februar war der Wilde Kaiser auf einer 
der größten Reisemessen Norddeutschlands.

09.01.–12.01.19 17.10.19 12.12.1912.11.1906.02.19 11.09.1904.04.19 30.05.1925.03.19 25.07.19 30.08.1928.06.–30.06.19

Ab Juni

Ab Mai
07.04.19

07.07.19

24.11.19 02.12.19

Neuer Hashtag

10.01.–13.01.19

10.01.19

06.01.19

15.07.19

    

 

 

     

 

 

 

 

30.10.–03.11.19

30.09.19

06.02.–10.02.19

Kampagne Skiwelt 2018/19 
9.235 Anfragen (+2,14 % zum Vorjahr), 186.553 Website Besucher, 85,4% neue Besucher, 14,6% wiederkehrende Besucher

Kampagne Skiwelt 2019/20
21.593 Anfragen (+133 % zum Vorjahr), 193.837 Website Besucher

Kampagne Wandern im Frühsommer        3.6 Mio. Impressions
10.380 Landingpage-Aufrufe

Kampagne Wandern im Kaiserherbst               3.2 Mio. Impressions
über 95.000 Klicks, 2.867 Newsletteranmeldungen

TV-Sync Kampagne Bergdoktor               2.5 Mio. Impressions
über 4.000 Reaktionen

Bewerbung Bergdoktor-Show

SoMe Kampagne Bergsportwoche               2 Mio. Impressions
Videos: 60.000 Personen completed views, 9.000 Landingpage Aufrufe
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= FAHRKARTE / BUS TICKET

GästeKarte = Fahrkarte 
für die Postbuslinien 

4060 von Wörgl bis St. Johann,
4006 von Ellmau nach Kitzbühel,

4902 von Söll nach Kufstein!

www.wilderkaiser.info/kletternlernen

Klettern  
am  
Wilden 
Kaiser Von der   Halle an  den Fels  – sei dabei!

Februar März April Mai Juni Juli August September Oktober November DezemberJänner
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„Verstehen Sie Spaß?“ in Ellmau

Im Visier von „Verstehen Sie Spaß?“ stand Peter Moser am 14. 
August 2019. Überraschend bekam er unerwartete Konkurrenz 
für die Moderation des Musikherbstes von GZSZ-Ikone Jörn 
Schlönvoigt und Comedy Maddin Schneider und wurde zu einem 
„Bewerbungsgespräch“ geladen. Hatte Peter in diesem Casting 
eine Chance? Die Auflösung war am 21. Dezember 2019 in der 
Weihnachtsausgabe zu sehen. Eh klar, er meisterte diese Prüfung 
natürlich mit Bravour! 

1. Fever-Tree Gin & Food Festival

Premiere feierte das „Fever-Tree GIN & FOOD Festival“ vom 
5.-7. Juli 2019 am Festivalgelände neben dem Sparmarkt in 
Ellmau. Mit dabei waren die besten Foodtrucks von Street 
Food Market Austria. Zahlreiche Köstlichkeiten aus aller Welt 
wurden frisch auf die Hand serviert und über 100 der besten 
Gins weltweit erfreuten die Gaumen der Besucher. Ein Festival 
für Groß & Klein bei freiem Eintritt, welches großen Anklang 
fand.

Ellmau begeistert!

In den Orten arbeiten.  
Mit Wegen, Loipen, Veranstaltungen, Gästeprogrammen und Festen tragen die 
Orte wesentlich zum Urlaubserlebnis am Wilden Kaiser bei. Die Mitarbeiter in 
den Ortsbüros geben nicht nur Informationen weiter, sondern beraten jeden Gast 
individuell.    

Bergdoktorfantag im Mai

Nach einer dreijährigen Pause kehrte der Bergdoktorfantag 
wieder zurück an den Goinger Kirchplatz. 1.200 begeisterte 
Bergdoktorfans warteten seit dem frühen morgen auf den 
Auftritt der liebenswerten Schauspieler.

5 Jahre Going live
 
Um in den Wochen ohne Handwerkskunstmarkt bestmögliche 
Unterhaltung zu bieten, wurde die Veranstaltungsreihe „Going 
live“ geboren. Von traditionellen Klängen, über Musik aus 
den vergangenen Jahren bis zur Boogie Show - für kaiserliche 
Freiluftunterhaltung ist allemal gesorgt. So wurde dem fünf-
jährigen Bestehen auch mit einer Bühne auf dem Wasser am 
Badesee gewürdigt. Zu diesem besonderen Event sorgten die 
Blechbixn für eine grandiose Stimmung. 

Ein dynamisches Jahr mit vielen personellen 
Veränderungen in Going.   

Das Jahr 2019 stand in personeller Hinsicht in Going unter 
dem Stern der Veränderung. Statt Jessica Adelsberger, die 
mit März in Karenz ging, begrüßten wir Daniela Pfeiler. Mit 
Ende Mai verabschiedete sich Magdalena Winkler, um beruf-
lich neue Herausforderungen anzugehen und Tanja Riegler 
übernahm die Leitung des Infobüros. Mit Oktober verließ uns 
Sandra Bliem und die langjährige Mitarbeiterin Nicole Mair 
ging mit Dezember in Karenz. Diese beiden Stellen wurden mit 
Julia Neuner und Celina Zittner nachbesetzt. 

Vieles neu macht der Mai! Durch die kräftigen Schneefälle im 
Winter musste im Wanderwegnetzt sowie bei den Spielstati-
onen Moor & more einiges erneuert werden. Ganz nach dem 
Motto, das Glück der Erde liegt auf dem Rücken der Pferde 
wurde am Astberg die siebte Bergerlebniswelt „Pony Alm“ 
errichtet.

Der Bergdoktorfantag im Mai war der Startschuss für eine 
veranstaltungsreiche Sommersaison. Mit dem Handwerks-
kunstmarkt und der Veranstaltungsreihe „Going live“ konnten 
im Sommer neben den Platzkonzerten für 16 Mal Abendunter-
haltung gesorgt werden. Das Highlight war die Seebühne am 
Badesee für das fünfjährige Jubiläum „Going live“. Einen run-
den Abschluss machte der allseits beliebte Weihnachtsmarkt 
sowie eine neue Gestaltung unserer Silvesterveranstaltung mit 
der Live Band „Die Toten Lederhosen“ und dem wohl impo-
santesten Feuerwerk am Wilden Kaiser. 

Going stärkt!

2019

 and 

= FAHRKARTE / BUS TICKET

2

www.wilderkaiser.info

Tourismusverband Wilder Kaiser

6352 Ellmau · Dorf 35 · Tirol · Austria · T:+43 (0) 50509

F:+43 (0) 50509 190 · office@wilderkaiser.info 

Willkommen
in der Ferienregion 

Wilder Kaiser!

www.wilderkaiser.info

lrb

Ellmau Going Scheffau Söll

Routen & Touren

Sommer
Unterwegs am Wilden Kaiser.

nps

Ihr Skigebiet der Region Wilder Kaiser!

= FAHRKARTE / BUS TICKET

Winter 2019 / 20

Aktivprogramm
Veranstaltungen

Wilder Kaiser Card Info

Activity program, events 

and Wilder Kaiser Card info

Ihr Skigebiet der Region Wilder Kaiser!

lBV3}

Auszug Drucksorten  2019

Auszug merchandise artikel  2019

Wilder Kaiser T-Shirt Motiv Bergdoktor Tasse

2019 wurden wieder einige Drucksorten grundlegend umstrukturiert. Unter 
anderem wurden die Tourenvorschläge aus dem ‚Aktiv im Sommer/Winter‘ 
herausgenommen und zu eigenständigen Foldern mit mehr Detailinfos 
weiterentwickelt. Der Fokus lag 2019 auf der Informationsaufbereitung nach 
Bedürfnisgruppen, um die Benutzerfreundlichkeit für den Gast zu steigern.

Ein Jahr mit spektakulären  
Veranstaltungen in Ellmau

Mit dem „Bike & Ski“ Event startete das Jahr 2019 äußerst 
spektakulär in Ellmau. Bei einer Charity-Veranstaltung zu-
gunsten der „Laureus Sport for Good Foundation“ am  
23. März gaben sich erneut einige Promis aus Sport &  
Showbiz ein Stelldichein in unserer Kaisergemeinde. Die  
Veranstaltungsreihe im Sommer eröffnete am 18. & 19. Mai 
die Landjugend Ellmau mit der Feier ihres 70-jährigen Be-
standsjubiläums. Am 26. Mai fand das alljährliche Sommer-
einläuten im Heimatmuseum, in diesem Jahr mit der  
Einweihung des „Ried-Haus“ und der Taufe der Ellmau-
Blume, statt. 

Am 1. Juni folgte das Kaiserschmarrn-Fest und am 2. Juli 
war die Ö3-Eisattacke beim Kirchplatz in Ellmau zu Gast. 
Die Premiere des „Fever-Tree GIN & FOOD Festivals“ ging 
ebenfalls Anfang Juli am Festivalgelände neben dem örtli-
chen Sparmarkt über die Bühne. Mit dabei waren die besten 
Food-Trucks von Street Food Market Austria. Der neue 
Bienenschaugarten neben dem MPreis-Markt wurde am 4. 
Juli feierlich eröffnet. Der beliebte Musikherbst, das einzig-
artige Blasmusikfestival, sowie zum zweiten Mal „Sigl live“, 
die „Bergdoktor-Gala“ und die Aufzeichnung der TV-Show 
„Heiligabend mit Carmen Nebel“ rundeten im Herbst ein sehr 
ereignisreiches Veranstaltungsjahr ab. 

Peter Moser (40 J.), Renate Hermann (20 J.) und Silvana Beer 
(10 J.) wurden für die langjährige Treue beim TVB Wilder 
Kaiser geehrt.
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Stirnband Bergdoktor Fantag Going

Gestalten.
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Die Wintersaison 2019 endete mit dem 
Brandstadl 5er, das Skirennen des Jahres in 
Scheffau. 

Zur gleichen Zeit waren die Kinder und Jugendlichen aus 
Belgien bei uns zu Gast. Diese Freundschaftswoche gibt 
Menschen mit Handicap die Chance, eine Woche im Schnee 
zu erleben.

Nach einer kurzen Pause startete der Ort in die Sommersai-
son mit einer Vielzahl von Veranstaltungen. Wöchentlich am 
Donnerstag fand ein Themendorfabend statt, nach dem Kon-
zert der Bundesmusikkapelle Scheffau standen diverse Bands 
aus verschiedensten Musikrichtungen auf der Bühne.

Leider fiel die 3. Auflage des Kaiserkrone Jolsport Eliteruns 
den Schneemengen des niederschlagsreichen Winters zum 
Opfer, da die Strecke nicht für den Lauf frei gegeben werden 
konnte. 

Das ausverkaufte Gourmetfestival mit Kulinarikwochen und 
als Abschluss des Jahres unser Vorsilvester mit der Partyband 
Sumpfkröten beendeten ein touristisch erfolgreiches Jahr in 
Scheffau.

Scheffau belebt!

Bergsportwoche

Die Bergsportwoche am Wilden Kaiser fand erstmals in 
Scheffau statt. Das mit verschiedensten Aktivitäten am Berg 
gespickte Programm begeisterte die Teilnehmer der ausver-
kauften Abenteuerwoche. 

Fußballtrainingslager

Erstmalig fanden in Zusammenarbeit mit dem Tourismusbüro 
Scheffau Fußballtrainingslager internationaler Mannschaften 
statt. Somit durften wir Feyenoord Rotterdam, und Arminia 
Bielefeld begrüßen.  

Traditionell, trocken und typisch Tirolerisch 

Mit März werden die Weichen für das Jännerprojekt „Söll Ski 
and Rock gestellt“, welches die nächsten Jahre in Söll heimisch 
werden soll. Dabei geht es um die Netzwerkerweiterung in 
Irland und England, sowie eine Belebung der Randzeiten im 
Jänner.
Gemeinsam mit der Firma Schneider Sicherheitsmanagement 
werden Sicherheitskonzepte für das Z’sammkemma und den 
Almabtrieb erarbeitet. Zudem werden die Veranstaltungen 
Musikfest, Oktoberfest und Dorffest mit den Zuständigen 
analysiert und ebenfalls Sicherheitsprotokolle verschriftet. 
Außerdem engagiert sich der TVB für die Installation einer 
Richtfunkanlage im Dorfzentrum, welche für Evakuierungs-
maßnahmen bei Veranstaltungen oder allgemeinen Durchsa-
gen verwendet werden kann.
Das Fotoprojekt „Die Alminger“ wird mit Martin Lifka fertig-
gestellt und die Ausstellung im Oktober findet regen Anklang.
Der TVB Söll hat im Laufe des Sommers mehr als 8000 Gäste 
für die Gruberhof Filmtouren eingebucht und serviciert. 
Erstmals gelingt es ein Großzelt für 4 verschiedene Events 
über 5 Wochen dank der Zusammenarbeit mit den Vereinen, 
der Gemeinde und der Bergbahn zu nutzen.
Das Schnapsprojekt Söll Brand wird aus der Taufe gehoben, 
wobei dieser aus 100% Söller Obst und einer eigens gestalteten 
Flasche besteht. Im Jahr 2020 wird die Präsentation folgen.
Der Dorfkern ist wiederum erweitert und erstrahlt in neuem 
Glanz- statt Fleischkäsesemmel beim Metzger Mayerl heißt es 
jetzt „Auf a Glaserl bei Silvana und Günther“ im Weinatelier 
Agnes. Ebenso ist das markante „Frühmesserhaus“- neugestal-
tet und als Vidum ab sofort für alle geöffnet.

Söll erfrischt!

Musikfest der BMK Söll  

Das 3-tägige Musikfest der BMK Söll ( Unterinntaler Be-
zirksmusikfest und 165 Jahr-Jubiläum der BMK Söll) im 
August findet bei herrlichem Sonnenschein statt und tausende 
begeisterte Besucher und viele Glückwünsche entschädigen die 
vielen Stunden der MusikantInnen und Musikanten, die unter 
der Führung von Günther Abart in die Vorbereitung dieses 
Großprojekts geflossen sind.

40 Jahre Almabtrieb 

Der 40-jährige Almabtrieb ist den ganzen Sommer präsent, 
zumal dieser wieder von Trockenheit geprägt ist, und da und 
dort seine Tribute fordert. Der Almabtrieb selbst ist dann eine 
Belohnung für alle, die mit viel Einsatz und Leidenschaft den 
Almsommer gestalten. Ein wahres Volksfest im Zeichen der 
heimkehrenden Bauern und Tiere.
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Zugleich mit der Erhöhung der Aufent-
haltsabgabe um € 0,50 wurde mit 1. Mai 
2019 die umständliche € 1,50 Busticket-
Lösung durch das Angebot „Gästekarte 
= Fahrkarte“ ersetzt. Der Gast finanziert 
mit einem Teil seiner Aufenthaltsabgabe 
die Möglichkeit, mit der Gästekarte alle 
öffentlichen Buslinien in der Region (Linien 
4060, 4006 & 4902) bis zu den Endhal-
testellen in Kufstein, St. Johann in Tirol, 
Kitzbühel und Wörgl ganzjährig nutzen zu 
können. Ideal wenn der KaiserJet mal voll 
ist, für die Weiterreise per Zug oder einen 
Schlechtwettertag mit Kultur und Shopping 
in den umliegenden Städten. 
Gäste, die mit der Bahn anreisen und ihre 
Gästekarte vom Gastgeber vorab digital 
übermittelt bekommen, können von den 
Bahnhöfen Kufstein, Wörgl oder St. Johann 
i.T. die letzte Meile ohne Mehrkosten mit 
Bus zurücklegen.  

Alternativ steht den Bahnreisenden das 
günstige Bahnhofshuttle von Tirol Taxi zur 
Verfügung.   
Da seitens des VVTs diese Mitnahmere-
gelung für Besitzer einer Wilder Kaiser 
BürgerCard, StaffCard oder Freizeitwohn-
sitzCard nicht möglich war, haben wir uns 
für diese Anspruchsgruppen eine andere 
Lösung überlegt: Bis zu 10 Mal im Jahr 
können zwei VVT-Tickets in den vier Info-
büros ausgeliehen werden. Damit können 
die Einheimischen mehrmals im Jahr mit 
Begleitung in ganz Tirol kostenlos mit Öffis 
unterwegs sein. 

Mit Unterstützung der Gemnova und nach 
den Richtlinien des Bundesvergabegeset-
zes wurde der Skibusverkehr in den vier 
Wilder Kaiser Orten in einem aufwändigen, 
mehrstufigen Verfahren für die nächsten 
vier Jahre (bis inkl. Winter 2022/23) aus-
geschrieben. Dabei wurden nicht nur die 
Taktungen erhöht, sondern auch ein starkes 
Augenmerk auf die Qualität der Busflotte 
und des Service gelegt. Erfreulicherweise 
waren die Bestbieter bekannte Busunter-
nehmer aus der Region. In Ellmau erhielt 
die Firma Ledermair den Zuschlag, in Söll 
die Albus/ Stoll, in Scheffau Busreisen Gatt 
und in Going Stadttaxi Ellmau. 

Gästekarte =  
Fahrkarte

Skibusse neu  
ausgeschrieben 

Mobilität.  
Seit Mai 2019 ist die Wilder Kaiser Gästekarte gleichzeitig die Fahrkarte für alle 
Linienbusse in der Region. Damit werden das Mobilitätsangebot und -radius 
deutlich erweitert. 2019 wurden auch die Gespräche mit dem VVT, betreffend die 
neue Postbuslinienführung und -taktung ab 2022, intensiviert. 

Preiscoaching  
Train the Trainer

Recruitingcoach  
hilft kostenlos bei 
der Personalsuche

Vermieterausflug  
und Wandertag

Mobilitätscoaching mit 
Brigitte Hainzer

Vermietercoach Johanna Leitner hat 
gemeinsam mit Experten von Kohl & 
Partner ein Preiscoaching für die Betriebe 
des Wilden Kaisers entwickelt. Das Ziel 
dieses Workshops ist es, dem Vermieter 
den Umgang mit Ihrem Produkt hinsicht-
lich der Thematik Preisgestaltung und 
Preisdurchsetzung zu erleichtern und ein 
Bewusstsein zu schaffen, seine Preise mit 
Selbstvertrauen und richtigen Argumenten 
durchzusetzen. 
Diese Maßnahme wird auch in den kom-
menden Jahren forciert um eine kontinuier-
liche Preissteigerung durchzusetzen.

Unser 13. Vermieterausflug 2019 führte 
knapp 50 Vermieterinnen und Vermieter 
gleich zu zwei verschiedenen Zielen ins 
Salzburgerland. Erster Stopp führte ins Ma-
ria Kirchental mit Besichtigung der Kirche 
und anschließendem Mittagessen. 
Die einstündige Schifffahrt am Zeller See 
bei wunderschönem Wetter war ein perfek-
ter Abschluss unseres diesjährigen Vermie-
terausfluges.

Nachhaltiges Anreisen mit der Bahn für 
10% der Gäste ist eines der großen Mobi-
litätsziele der Tirol Werbung. Um dieses 
Ziel zu erreichen, wurde ein Projektpart-
ner gefunden, der die Tourismusverbände 
Tirols auf diese Angebote trainieren soll. 
Mobilitätscoach Brigitte Hainzer beglei-
tete Vermietercoach Johanna Leitner zu 
zahlreichen Terminen bei Betrieben, um 
die Mobilitätslösungen der Bahn präsenter 
zu machen. Oberste Prämisse ist die aktive 
Sensibilisierung der Gäste für die Bahn-
anreise. Tools für Webseite und Kommu-
nikationsvorlagen wurden den Betrieben 
erarbeitet zur Verfügung gestellt.

Qualifizierte Arbeitskräfte im Tourismus 
sind seit Jahren Mangelware und das wird 
sich in den nächsten Jahren eher verschlim-
mern als verbessern.
Wir als Tourismusverband Wilder Kaiser 
sehen die Probleme unserer Mitglieder bei 
der Personalbindung und -findung und 
haben uns daher entschieden hier aktiv 
zu helfen. Neben regionaler Benefits für 
Mitarbeiter (StaffCard inkl. Kostenfreiem 
Aktivprogramm und Vergünstigungen) und 
der Kaiserschaft (Gemeinschaft zur Weiter-
entwicklung als touristische Arbeitgeber) 
installierte der TVB Wilder Kaiser einen 
Recruitingcoach, um die Personalsuche und 
–Findung zu unterstützen. Max Prodinger 
übernimmt diese Rolle 2019 und bringt vie-
len gewerblichen Vermietern Unterstützung 
im Recruiting und vor allem Mitarbeiter.

Mobilitätscoaching 2019

Vertrieb und Mitgliederservice.  
Stärkerer Online Vertrieb über booking.com, Profi-Coaching für den 
Vermietercoach und Datenschutz & Pauschalreiserichtlinie als  
Herausforderung.

= FAHRKARTE / BUS TICKET
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13 Teams, bestehend aus je einem Ski- und 
einem Harleyfahrer, kämpften beim Bike 

& Ski Event in Ellmau um die Bestzeit

840 Minuten  
Platzkonzert BMK Going

Die 5 touristischen Kernleistungsträger 
Beherberger, Seilbahnen, Gastronomie, 

Sportartikelhandel und Skischulen erzie-
len 52% der kompletten Wertschöpfung in 
der Region Wilder Kaiser (exkl. Export). 

70 Jahre  
Landjugend Ellmau

110.000 € wurden in Ellmau für die 
„Laureus Sport for Good Foundation“ 

gesammelt

Es waren 4255 Besucher bei beiden Berg-
doktorveranstaltung im Oktober (Sigl 

Live & BD Show)

In den 4 Wilder Kaiser Gemeinden 
kommen insgesamt 73 Einwohner auf 1 

Quadratkilometer

Bekanntheit der Marke Wilder Kaiser im 
Winter in Österreich 59% und in Deutsch-

land 48%

2019 waren 154.884 Besucher auf der 
going.at

20kg Honig für die  
Goinger Gästeehrung

Verifizierung als einflussreicher Business-
Account auf Facebook und Instagram 

Bekanntheit der Marke Wilder Kaiser 
im Sommer in Österreich 54 % und in 

Deutschland 44 %

27.000 
neue Follower auf Facebook 

und Instagram

100 
verschiedene Gin-Sorten gab 
es beim 1. Fever-Tree GIN & 

FOOD Festival in Ellmau

5 JAhre 
Going live im Sommer

20.392 
Gäste wurden 2019 online für das Aktivprogramm 

der Region angemeldet (10.224 davon für die 
Bergdoktor-Traktorfahrten)

93% 
unserer Gäste reisen mit  

dem eigenen Auto an 

228.650  
Aufrufe auf YouTube zählt Peter Mosers Auftritt bei 

Verstehen Sie Spaß (bis jetzt)

2019

Kurz notiert.  
Nicht alles was 2019 im TVB Wilder Kaiser passiert ist lässt sich in das Raster dieses 
Jahresberichts pressen. Deshalb haben wir hier einige ungewöhnliche Daten und 
Fakten bunt gemischt zusammengefasst.

 

40 Jahre  
Peter Moser

597 
erstellte Flyer, Folder,

Inserate, Plakate, Postwürfe und 
Merchandising Artikel



2726 Jahresbericht  2019 Tourismusverband Wilder Kaiser  

Finanzieren.
Erlös 2019 Aufwand 2019 Saldo 2019 Budget 2019 Budget 2020

Verbandsorgane/ Interessensvertretung -€ 54.647 -€ 54.647 -€ 57.570 -€ 69.700
Meldewesen € 66.278 -€ 101.812 -€ 35.534 -€ 52.000 -€ 35.000
Buchhaltung -€ 8.396 -€ 8.396 -€ 9.000 -€ 10.000
Grafik € 640 -€ 47.102 -€ 46.462 -€ 25.000 -€ 71.000
Wanderwege € 15.816 -€ 233.765 -€ 217.949 -€ 257.300 -€ 333.510
Ortspflege € 7.743 -€ 136.130 -€ 128.387 -€ 270.120 -€ 293.220
Gästemobilität € 167.449 -€ 856.548 -€ 689.099 -€ 676.300 -€ 803.250
Loipen/ Winterwanderwege € 18.825 -€ 115.122 -€ 96.297 -€ 65.670 -€ 88.850
Rodelbahnen -€ 50.576 -€ 50.576 -€ 55.200 -€ 54.850
Radwege € 6.729 -€ 167.679 -€ 160.950 -€ 123.300 -€ 28.050
Kletterinfrastruktur € 8.000 -€ 17.828 -€ 9.828 -€ 23.300 -€ 18.500
Mitgliederbetreuung € 7.367 -€ 142.527 -€ 135.160 -€ 111.000 -€ 97.500
Gästecard/ Destinationskaufhaus € 4.370 -€ 32.222 -€ 27.852 -€ 50.000 -€ 40.000
Drucksorten € 10.288 -€ 214.532 -€ 204.244 -€ 198.000 -€ 173.000
Gästeprogramm € 24.341 -€ 67.392 -€ 43.051 -€ 58.340 -€ 53.350
Veranstaltungen laufend € 47.418 -€ 245.841 -€ 198.423 -€ 239.571 -€ 205.900
Veranstaltungen jährlich € 149.621 -€ 605.013 -€ 455.392 -€ 347.350 -€ 387.350
Presse € 50 -€ 117.615 -€ 117.565 -€ 146.500 -€ 186.000
Social Media € 0 -€ 40.698 -€ 40.698 -€ 26.000 -€ 19.000
Marketing € 103.685 -€ 1.435.138 -€ 1.331.453 -€ 1.350.675 -€ 1.220.150
Gästeehrung/ Stammgäste € 84 -€ 93.214 -€ 93.130 -€ 49.550 -€ 50.500
Merchandising € 93.009 -€ 77.198 € 15.811 -€ 6.400 -€ 19.300
Werbemittel/ Werbeschenke € 2.237 -€ 24.484 -€ 22.247 -€ 22.000 -€ 25.700
Fotos/ Videoproduktion/ Filme -€ 196.360 -€ 196.360 -€ 89.150 -€ 201.950
Tennisplatz € 9.247 -€ 23.129 -€ 13.882 -€ 4.500 -€ 10.500
Sport- und Freizeiteinrichtungen € 181.648 -€ 224.863 -€ 43.215 -€ 34.500 -€ 38.000
Eislaufplatz € 6.261 -€ 17.566 -€ 11.305 -€ 13.710 -€ 11.320
Bergdoktor € 11.351 -€ 216.413 -€ 205.062 -€ 198.973 -€ 328.450
Vertrieb € 91.133 -€ 149.474 -€ 58.341 -€ 70.000 -€ 46.000
Moor & More € 6.500 -€ 22.732 -€ 16.232 -€ 11.600 -€ 9.660
Website & Digitale Info € 20.068 -€ 248.102 -€ 228.034 -€ 198.660 -€ 217.600
Unternehmensführung & Strategie € 13.972 -€ 38.162 -€ 24.190 -€ 56.000 -€ 31.000
Postpartner Kundenkarten € 22.031 -€ 22.029 € 2
Postpartner Vertrieb € 14.380 € 14.380 € 20.000 € 0
Personalkosten € 7.522 -€ 1.702.108 -€ 1.694.586 -€ 1.556.108 -€ 1.878.870
Verwaltung € 4.614 -€ 377.230 -€ 372.616 € 350.130 -€ 354.470
Angebots- und Produktentwicklung € 22.801 -€ 101.684 -€ 78.883 -€ 98.000 -€ 20.000
Zuwendung Vereine ohne dir. Gegenleistung -€ 35.844 -€ 35.844 -€ 11.500 -€ 24.000
Fuhrpark -€ 9.009 -€ 9.009 -€ 10.500 -€ 10.000
AfA Anlagegüter -€ 214.962 -€ 214.962 -€ 17.459 -€ 245.000
Inventurbuchungen € 6.453 € 6.453
Aufenthaltsabgaben € 4.612.782 -€ 1.070 € 4.611.712 € 4.418.000 € 4.813.000
Pflichtbeiträge € 3.382.657 -€ 16.538 € 3.366.119 € 2.700.000 € 2.836.000
Bilanzabschlussposten -€ 590.451 -€ 590.451 -€ 69.931 € 61.500

Gesamtsumme € 9.147.370 -€ 9.093.205 € 54.165 € 827.393 € 0

Erfolgsrechnung 2019 
Für 2019 waren € 8,19 Mio an Einnahmen 
budgetiert. Die tatsächlichen Einnahmen in 
der G&V lagen bei € 9,15 Mio, die Ausgaben 
bei 9,09 Mio. Die € 54.165 Differenz sind 
die Investitionen. Der Überschuss von € 
590.451 wurde den Betriebsmittelrücklagen 
zugeführt. Die gesamte Betriebsmittelrück-
lage lag per Jahresende bei € 1.510.927.

Bilanz 2019 
Das Anlagevermögen des TVBs belief sich 
zum Stichtag auf € 1.206.706 (2018: € 
1.158.998). Der Wert der Vorräte betrug le-
diglich € 234.030. Die Forderungen haben 
sich von € 679.490 auf € 763.908 erhöht, 
die Verbindlichkeiten hingegen von € 
811.500 auf € 621.234 reduziert. Das Bank-
guthaben hat sich auf € 1.386.116 erhöht.

Budget 2020
Für 2020 sind Einnahmen und Ausgaben 
von je € 8,49 Mio. budgetiert. 2020 wird 
die höhere Ortstaxe erstmal vollschlagend. 
Wie immer sind die Einnahmen aus den 
Pflichtbeiträgen sehr vorsichtig angesetzt. 
Mehr ausgegeben wird für Angebotsent-
wicklung (Personal), Mobilität (Skibus), und 
Infrastruktur (Orte).

Lukas Krösslhuber
Geschäftsführer Tourismusverband Wilder Kaiser

Korrekt wäre, in diesem Kommentar sich 
nur auf 2019 zu beziehen. Aber richtig 
fühlt sich an, dies nicht neutral, sondern 
im Corona-Rückspiegel zu tun. Aus heu-
tiger Sicht (Anm: September 2020) wirkt 
2019 wie der letzte Tanz auf der Titanic. 
Während die Titanic jedoch an ihrer 
eigenen Überheblichkeit gescheitert und 
auf nimmer Wiedersehen gesunken ist, 
wird unser Tourismus die Krise meistern. 
Warum? Weil wir etliche gute Jahre hatten 
und viel investiert haben. Weil wir viel 
Erfahrung und funktionierende regionale 
Netzwerke haben. Und vor allem weil wir 
ein so begehrenswertes Angebot haben: 
Leben am Wilden Kaiser – und sei`s nur 
für eine Woche im Jahr!

2019 haben wir die Strategie 2024 des 
Tourismusverbandes beschlossen und prä-
sentiert. Tourismus soll kein Selbstzweck 
sein, sondern die Lebensqualität der in der 
Region lebenden, arbeitenden und urlau-
benden Menschen verbessern. Wir beken-
nen uns zu einem Tourismus, der sich an 
den Bedürfnissen der Menschen orientiert. 
Einem Tourismus, der die Grenzen der 
Natur und der Gesellschaft akzeptiert und 
sich nicht darüber hinwegsetzt. Dieser 
Weg, weg von rein ökonomischen Zielen 
zu einer ganzheitlichen Strategie, die auch 
die sozialen und ökologischen Faktoren 
berücksichtigt, ist ein Paradigmenwech-
sel. Paradigmenwechsel brauchen in der 
Regel viel Zeit, es sei denn sie werden 
durch Disruptionen beschleunigt. Eine 
solche Disruption hat 2020 gebracht und 

uns, neben alle den Sorgen, die Chance 
gebracht, rascher unser System zu verän-
dern – weil wir müssen und weil unsere 
Gäste neue Spielregeln jetzt akzeptieren. 

Wie bereits mit dem Lebensqualitätspro-
jekt haben wir also auch mit der Strategie 
2024 ein gutes Timing bewiesen, denn 
wir haben ihn jetzt bereits, den Kompass 
für den Wiederaufbau unseres Touris-
mus. Denn wir wollen nicht zurück in die 
Vor-Corona-Zeit, wir wollen, dass unser 
Tourismus stärker, nachhaltiger und 
maßvoller aus der Krise hervorgeht. 

Lasst uns diese Chance nützen! Wir, der 
Tourismusverband Wilder Kaiser mit all 
seinen Mitarbeitern, Funktionären und 
Partnern, werden Euch dabei mit aller 
Kraft unterstützen. 

 
Lukas Krösslhuber
Geschäftsführer

Kommentieren.  
2019 war wohl eines der süßesten Jahre für den Tourismusverband Wilder Kaiser. 
Dank Nächtigungsrekorden und erhöhter Aufenthaltsabgabe lag das TVB-Budget 
erstmals über 9 Mio. €. Die zukunftsweisende Strategie 2024 wurde beschlossen 
und die damit verbundene Restrukturierung des Verbandes vorangetrieben.  
Die größte Herausforderung war, den Tourismus vor Ort gut zu organisieren – 
dann kam 2020 und Corona! 
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